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VISJON STRATEGISKE RETNINGER MAL

Et liv uten kreft * Vi skal veere til for deg * Feerre skal fa kreft * Treffsikker forebygging
« P3driver til konkrete tiltak for & utrydde HPV-relatert kreft.

* Vi skal samle inn mer til * Bidra til at alle fadt i 2010 og senere skal veere tobakksfrie, og at det
VERDIER forskning og bidra til frem- tilbys gratis hjelp til raykeslutt i hele landet.

it = Pke oppmerksomhet om og fremme tiltak som beskytter mot hudkreft.
« Troverdighet: SEOILEVRIGanSICasse « Sikre at det blir bedre tilbud til de som har en akt genetisk risiko
Vi baserer virt arbeid pa Vi skal bidra til gode for krett
kunnska erfarin . ’
b losninger i en presset _ _
- Rpenhet: helsetjeneste * Flere skal overleve kreft * Kortere vei fra forskning
Vi er transparente, nysgjerrige « Styrke norsk kreftforskning samt sikre at Norge far maksimalt ut og innovasjon til pasient-
og en organisasjon for alle » Vi skal skaffe og beholde av EUs kreftsatsing. nytte
flere stottespillere = Bidra til at Norge er blant de raskeste i Europa til 3 innfere ny
» Respekt: pilicre og teknologi og nye behandlingsmetoder, « Flere skal 13 sentest og det
Vi gir handlingsrom, er rause skape gkt engasjement for * @ke deltakelsen i screeningprogrammene og arbeide for flere <al Ta gentest og
og har forstdelse for ulike kreftsaken screeningprogrammer. skal skje tidligere i forlepet
mennesker og synspunkter
« Engasjement: » Bedre livskvalitet for personer rammet av kreft = Tilby personer rammet
Vi er padrivere, er til stede, * Samarbeide med andre for & drive innovasjon som bedrer tilbudet og av kreft individuell stgtte
maobiliserer og inspirerer oppfelgingen av kreftpasienter, samtidig som vi avlaster en presset
helsetjeneste.

« Vaere padriver for at intensjonen i pakkeforlap hjem blir en realitet, og
at behovene til kreftpasienter, parerende og etterlatte blir ivaretatt i
egen hjemkommune.

= Utforske, utvikle og giennomfare tiltak som skaper lyspunkt for
alvorlig syke kreftpasienter og deres pérgrende.

» Sikre at flere kreftpasienter kan st i og komme tilbake i jobb.
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Fri forskning Strategiske satsinger

Krafttak mot kreft, Klinisk epidemiologi
kreft med spredning 3,5 mill.

36 mill. r‘[:i_J EEF&L',I."

Transcan-3

Fri kreftforskning Rosa slgyfe, 1,6 mill.

tidl. Open call
136 mill. |fry‘stlf:reft
30 mill.

Ekspertgruppe for
protonforskning

AL 10 mill.

30 mill.

Kreftforeningens
Unge lovende pionerprosjekter
kreftforskere 7,4 mill.

24 mill.

Innovasjonsprosjekter
Geografisk Helse Vest
8 mill. 2 mill.

LHUK,

Stiftelf.sen Dam _ Benchmarking-prosjekt
5,4 mill. TEL N 1,7 mill.
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Pris

Kong Olav Vs
kreftforskningspris
1 mill.

Pris for yngre forskere
1 mill.




BRUKERMEDVIRKNING I FORSKNING PA
KOMMUNALHELSETJENENSTEN

GENERELT OM NIVAER OG ORGANISERING AV
BRUKERMEDVIRKNING I FORSKNING  BRUKERMEDVIRKNING

» Hvorfor brukermedvirkning i forskning ¢ Brukerorganisasjonens rolle
i kommunehelsetjenesten » Brukerpaneler og brukerrad
* Hvem er brukeren i en kommune? » Brukerrepresentanter
» Rekruttering av brukerrepresentanter
» Hva kan Kreftforeningen bidra med?
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HVORFOR?

Kreftforeningen mener at brukermedvirkning i forskning gir bedre forskning som kommer pasienter
og pargrende tilgode. Brukermedvirkning i forskning - Kreftforeningen
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https://kreftforeningen.no/forskning/brukermedvirkning-i-forskning/

Hvem er brukeren

Det er avhengig av forskningsprosjektet
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Rekruttere
brukerrepresentanter

Lag noen kriterier for rekruttering

* Hvem er sluttbruker?

» Hvordan skal de treffes, digitalt eller fysisk

» Er det satt av honorar og reiseutgifter til
brukerrepresentanter

* Bor de kunne engelsk?

* Vil det veere lurt 4 ha geografisk spredning, alder
og kjonn?

» Hva skal de veere med pa og hvor mange moter
blir relevant for at de skal fa innflytelse og
komme med innspill

* Hva med opplearing i rollen som
brukerrepresentant?

» Hvor skal de rekrutteres fra?
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Nivaer og organisering av brukermedvirkning

Brukerorganisasjonenes rolle

* QOverordnet niva

- Styringsgrupper
- Referansegrupper ol

Brukerpanel eller brukerrad

* Finnes det fra for?
 Passer det til forskningen som skal drives i var
kommune?

Brukerrepresentanter

* Sluttbruker av det dere skal forske pa

* Brukermedvirkning - en god metode for ledere til &
motivere ansatte i kommunalhelsetjeneste til & veere med
a forske pa tjenestene.
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Hva kan Kreftforeningen
bidra med?

» Nettside for forskere

* Brukermedvirkning i forskning — Kreftforeningen

 Nasjonal brukergruppe

» Bidrar i sgknadsfasen

» Oppleering av brukerrepresentanter
+ Klare for verv etter digital opplering og seminarer

» PS! De regionale helseforetakene har utarbeidet
opplaring for forskere og brukere
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» Rekruttere brukerrepresentanter fra
hele landet nar forskerne har fatt
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https://kreftforeningen.no/forskning/brukermedvirkning-i-forskning/
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